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Estratégia SEA: Como maximizara aquisi¢éo de
« leads qualificados no mercado de
,,,,,,,,, 4~ carrosusados?

Em minha andlise anterior, de novembro de 2025, discutimos a
importancia do SEO para construir uma visibilidade de marca sustentavel
e gerar trafego qualificado a longo prazo. No entanto, num mercado
automovel em rapida transformacao (elétrico, digital, mobilidade),
capturar a atencao do cliente no momento certo é vital. Confiar
exclusivamente na otimizacao organica dos mecanismos de busca pode
ser insuficiente se vocé deseja aumentar rapidamente a participacao no
mercado ou impulsionar os negdcios no curto prazo. E por isso que o SEA
(Search Engine Advertising - Publicidade em Mecanismos de Busca) esta
emergindo como uma alavanca complementar relevante para gerar
trafego segmentado imediatamente.
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SEA comoalavanca de desempenho para o mercado de carros usados

A publicidade em mecanismos de busca (SEA, na sigla em inglés) baseia-se na exibicdo de links patrocinados no
topo dos resultados de pesquisa para capturar a intengdo de compra de usuadrios altamente qualificados. O
desempenho de uma estratégia de SEA depende principalmente de uma analise minuciosa das consultas de
pesquisa utilizadas no mercado e do nivel de concorréncia associado a cada palavra-chave. Essa fase de pesquisa
ajuda a identificar os segmentos mais promissores e as oportunidades de geracao de leads com melhor custo-
beneficio, especialmente em mercados ainda pouco saturados.

Mas, além de dominar as ferramentas do Google Ads, a capacidade de compreender o comportamento e as
expectativas do usuario é um fator crucial para o desempenho. E exatamente ai que a autobiz faz a diferenca,
gracgas a sua dupla especializagcdo em negdcios e no mundo digital.

A vantagem da autobiz: a sinergia entre a experiéncia em Google Ads e o conhecimento do setor.

Embora o dominio técnico das ferramentas do Google Ads seja essencial, a experiéncia genuina no setor
proporciona uma grande vantagem estratégica. Na autobiz, as nossas equipas combinam habilidades certificadas
em gestao de campanhas com conhecimento profundo do setor automovel, especialmente do mercado de troca
de veiculos. Compreender a jornada de um usuario que deseja trocar o seu carro permite-nos criar estruturas de
campanha coerentes, selecionar as palavras-chave mais relevantes e redigir anuncios personalizados para as
necessidades reais dos clientes em potencial, maximizando assim as taxas de conversao.

Por exemplo, palavras-chave relacionadas a avaliagdo sao geralmente menos especificas do que aquelas associadas
a troca, pois refletem uma intencao menos avangada no processo de venda ou renovacgao do veiculo.
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A importanciaestratégica do rastreamentorigoroso e abrangente

Antes de langar qualquer campanha, é crucial garantir que todos os leads gerados pelo sistema sejam rastreados
de forma correta e completa. Hoje, a eficacia das campanhas do Google Ads depende muito de algoritmos de
lances automatizados. Como empresa especializada em Big Data automadvel, a autobiz possui todos os recursos e a
expertise técnica para configurar um rastreamento de ponta. Todos 0s nossos leads sao registrados na nossa base
de dados, e também recuperamos a variavel "GCLID" (Google Click Identifier) contida na URL. Esse valor permite-
nos identificar a campanha e outros atributos de clique associados ao anuncio, para rastreamento de anudncios e
atribuicdo de campanha. Essa infraestrutura garante o rastreamento completo de cada conversao, fornecendo ao
algoritmo os dados confidveis de que ele precisa para se otimizar.

O impactodireto do rastreamentona rentabilidade da campanha

Sem uma geragao de leads abrangente, o algoritmo do Google opera as cegas. Torna-se impossivel identificar com
precisao as palavras-chave que geram o melhor Retorno sobre o Investimento (ROIl), o que impacta negativamente
a lucratividade geral das campanhas. Por outro lado, o rastreamento eficaz permite que a inteligéncia artificial do
Google ajuste os lances em tempo real, elimine consultas nao lucrativas e concentre o orcamento nas
oportunidades mais rentaveis, resultando em uma reducao direta do Custo por Lead (CPL).
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Lancamento de campanhas e rapidoaumento no volume de leads

Para ilustrar essa légica concretamente, gerenciamos as campanhas do Google Ads de um cliente no mercado
francés para seu negodcio de troca de veiculos desde 2023. Apds os resultados positivos alcancados,
implementamos uma nova jornada do usuario no mercado espanhol para gerar leads com intengcao de compra
para concessionarias. Para aumentar o volume de leads qualificados em curto prazo, também langcamos
campanhas do Google Ads utilizando a estratégia descrita acima.

Desempenho mensal da nossa campanha na Espanha

A campanha SEA tem inicio.
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Entre dezembro e margo, o sistema comprovou sua eficacia ao aumentar o volume de leads qualificados com intengado
de compra para este cliente em aproximadamente 40% em comparagao com o ano anterior. As campanhas tornaram-se
cruciais para o cliente, representando cerca de 15% do volume total de leads qualificados adquiridos.

Otimizagao de custos e reducao gradual do Custopor Lead (CPL)

Além do aumento no volume, a gestdo didria possibilitou a otimizagdo da eficiéncia orcamentaria. Gracas a qualidade dos
dados de rastreamento transmitidos ao Google, o Custo por Lead (CPL) apresentou uma reducao gradual e continua a
medida que as otimizagdes foram implementadas, caindo 25% entre dezembro e margo.

Conclusao

Em conclusao, o SEA destaca-se como uma poderosa ferramenta para gerar leads qualificados rapidamente e a um custo
controlado, desde que se baseie numa estratégia de palavras-chave relevante num rastreamento eficaz.

Embora a otimizagdo de campanhas possa melhorar a qualidade dos leads, também é necessario fazer alteragdes no
funil (por exemplo, mensagem de seguranga, experiéncia do usuario, etc.) para fortalecer a qualificagao de leads.

Saber mais Q
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